Verbraucherschutz und
Verbraucherpreisaufschlage

Bernhard Ganglmair
Online-Veranstaltung zur Konsumentenschutzstudie des Yale Tobin Centers vom 20. Mai 2021 zu

“Consumer Protection for Online Markets and Large Digital Platforms”

20. September 2021

'l
qmﬁmw UNIVERSITY m'
U OF MANNHEIM  oiee oF



ZEW

“As such, effective consumer protection can be seen as a key
component of effective competition policy and therefore a
natural and central concern of economists."

Crawford et al. (2021)
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BMJ)V Studie: “Verbraucherpreisaufschlage in Deutschland”

. und effektive Wettbewerbspolitik ist effek-
tiver Verbraucherschutz.
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Preisaufschlage in Deutschland steigen
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Quelle: Ganglmair, Kann, and Tsanko (2021): “Verbraucherpreisaufschlage in Deutschland.” [GKT (2021)]
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In manchen Sektoren mehr als in anderen

Verarbeitendes Gewerbe Handel
+80% +80%
+20% entsprechen einem Preis-
Kosten-Verhaltnis von 1,2
+60% +60% -
+40% +40%
Einzelhandel
+20% +20%
UW
= v GroRhandel
0% 0%
-20% - -20% -
f T T T 1 f T T T 1
2000 2004 2008 2012 2016 2000 2004 2008 2012 2016

Quelle: GKT (2021)

5/11



ZEW
Preisaufschlage in Deutschland: Informationstechnologie

Dienstleistungen
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Verbraucherpreisaufschlage

Gewichtung von Branchen entsprechend ihrer Relevanz fur
Verbraucher*innen

... mit Informationen aus dem Wagungsschema fiir den
Verbraucherpreisindex

... Warengruppen (aus dem VPI) mit Wirtschaftszweigen (der
Unternehmen) zu einer Konkordanztabelle verknupft

(konsumgewichtete) Verbraucherpreisaufschlage fur Deutschland
zwischen 2002 bis 2016
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Verbraucherpreisaufschldage sind héher
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Produktion mit den hochsten Preisaufschlagen

| = stufe 1: Endverbraucher*innen
== Stufe 2: Grohandel
== Stufe 3: Produktion

+30%

+20%

+10%

T T T T
2002 2006 2010 2014

Quelle: GKT (2021) 011



ZEW

Niedrige Einkommen mit den héchsten Preisaufschlagen
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Consumer Protection for Online Markets and Large Digital
Platforms

Unzureichender Verbraucherschutz als eine Ursache fur Anstieg von
Marktkonzentration

11 Bereiche mit langer (Wunsch)liste an best-practice MalRlnahmen

Meine Wunschliste an Kontroll- und Regulierungsstellen

Kapazitaten schaffen, Know-How aufbauen

Evaluieren
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